安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目询价邀请书（招标文件）
    （被邀请单位名称）：

安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目进行采购，特殊教育对教材供应质量、供货时间、供货调整服务要求高，对教材供应商整体服务能力要求高。本项目采用邀请招标。现邀请贵单位参加询价。

一、采购项目名称及内容

1、项目名称：安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目

2、采购人：安徽省特殊教育中专学校  

3、采购预算： 具体以实际采购量结算。

4、采购内容：全校师生教材和教师教辅书籍（根据教学课程选定教材）
5、供货期：每学期开学前10天内送货到校

二、采购项目概况与范围

1、项目概况：安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目
2、采购范围（包括并不限于以下内容）：安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目，具体详见附件3：主要课程目录、出版社参考目录。

三、投标人资格要求

1、符合《政府采购法》第二十二条规定；
2、投标人须具备独立法人资格，投标单位必须具备有新闻出版部门颁发的出版物经营许可证；

3、投标人授权委托书及身份证：提供单位负责人授权委托书和委托代理人身份证（或单位负责人证明和本人身份证）；

4、法定代表人为同一个人的两个及两个以上法人，母公司、全资子公司及其控股公司，不得对本项目同时投标；

5、本项目不接受联合体投标，禁止转包；

6、本项目供应商产生办法为：（1）资格预审阶段报名，（2）从符合资格条件的供应商中随机抽取3家以上的供应商，（3）向其发出投标邀请书，组织评审组进行评标，确定中标供应商。

四、递交投标文件时间及方式
1、递交投标文件时间：自询价邀请书发布之日起至 2023年2月6日 14:30   
2、递交投标文件方式：投标单位在收到学校邀请函后采用以下2种中的任意一种（任选一种）:

（1）邮寄或投递形式（文件加盖有效公章）。地点：合肥市新站区淮海大道与大众路交口安徽省特殊教育中专学校，联系人：马老师，联系电话：0551-62729013/15155953012。

（2）电子邮件形式（文件为PDF且加盖有效公章）。邮箱：

361859372@qq.com
报名须知：

请符合资质要求的商家对以上项目内容进行投标。本次投标无需提供投标保证金。投标需提供以下材料（具体详见附件2：采购需求及评分办法）：
投标函（盖章）；

投标人授权委托书及身份证
3.有效营业执照复印件（复印件需盖章）；

4.供货实施技术方案

5.售后服务方案及承诺函。

6.教材配套服务方案及承诺

7.资质、授权、业绩
七、评标办法

综合评分法（详见附件2）。

八、开标时间及地点
1 开标时间：2022年 2月 6 日 14 时 30分。

2 开标地点：为各位投标人提供便利，减少不必要的麻烦，开标当天投标人无须委派授权代表到开标现场。请各潜在投标人于“开标时间”做好准备工作，确保联系人电话保持畅通。  

九、联系方式

采购人： 安徽省特殊教育中专学校

地址：安徽省合肥市新站区磨店高教城淮海大道与大众路交口。

联系人： 马老师    

电话： 055162729013
十、附件

1.投标函。

2.采购需求及评分办法。
3.主要课程目录、出版社参考目录。

安徽省特殊教育中专学校

2023年  1月 30 日

附件1：

安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目投标函
致：安徽省特教中专学校
关于我单位参与的安徽省特殊教育中专学校2023-2024年学生及老师教材教辅采购项目报价及承若承诺如下：
报价如下：
	序号
	分项报价
	合价(元)

	(1)
	服务期及服务范围
	响应询价文件要求

	(2)
	付款方式
	响应询价文件要求

	报价（含税，元）
	我单位报价为书本定价打       折 ，即折扣系数为：    %

	 备注
	图书实际价格=图书定价*折扣系数。以上报价含规费、税费，人工费、安装费、安全措施费等一切费。


我单位承诺如下：
1.
2. 
报价人（公章）：
授权代理人：
日期：年   月    日
后附营业执照，售后服务承诺函。

附件2：

采购需求及评分办法

一、采购需求
1、本次采购教材均为出版社公开出版发行的正版教材；中标人接到教材订单后10个日历日内免运费送达我校指定地点。
2、中标人根据学校提供的书目组织书源，供书率达到100%、版本准确率100%。
3、中标人必须安排专人负责此次教材的采购供应工作，并及时解决订购过程中学校所遇到的相关问题。
4、中标人接到学校订单（纸质或电子版订单）后发现教材缺货、改版本、需加印或不能正常出版等问题，须在3个日历日内将相应信息反馈到学校，以便学校及时对所订教材进行调整。
5、教材要按教师用书和学生用书分类配送、清单分列、票据分开。
6、教材配送按学校要求，按时、按质、按量、按打包要求免费运送到指定地点，并分类摆放整齐。
7、中标人应无条件接受学校提供的增补教材或教材变更订单，并在10个日历日内送达指定地点。追补或变更教材的折扣率与中标折扣率一致。
8、中标人必须严格执行国家对出版发行物的有关法律规定。所提供的教材必须是合格的教材，教材在使用中发现有缺页、倒页、字迹不清、破损等情况将视为不合格教材，中标人将无条件包退换。教材出现盗版侵权等现象，学校将没收所有盗版教材，由此涉及到的法律及其它责任由中标人承担。中标人必需提供所供教材无盗版、无缺页、无污损、无倒装的书面承诺。
9、当季教材款项结算前，对因各种原因造成的教材剩余积压，应无条件提供上门退书服务，由此产生的费用由中标人承担。

10、中职新三科统编教材、盲文出版社、思政课按定价结算，具体以实际采购量结算。
二、评分办法
（一）、按照下表对进入综合评分的所有供应商的响应文件进行综合评分（计算结果以四舍五入方式保留小数点后一位）。

（二）、按投标人综合评审得分由高到低顺序排列，由评标小组推荐成交候选人。得分相同的，按最终响应报价由低到高顺序排列。评审得分且最后报价相同的，按照技术得分由高到低顺序推荐。

（三）、本项目综合评分满分为100分：技术资信分值占总分值的权重为70%，价格分值占总分值的权重为 30%。具体评分细则如下。

	类别
	评分内容
	评分标准
	得分

	技术资信分

（70分）


	教材质量保证

（3分）
	1、投标人承诺所供教材非盗版的，得 1 分；

2、投标人承诺所供教材无缺页、无污损、无倒装的，得1 分；

3、投标人承诺采购人教材“零库存”（即每学期征订的剩余教材全部无条件退货）的，得 1 分。

未提供相关承诺的不得分。

注：投标文件中提供承诺（格式自拟）。
	

	
	到货率

（3分）
	承诺在招标文件约定的供货期内，教材平均到达率达到98%的，得 1 分；每增加一个百分点加 1 分，低于 98%的不得分，本项满分3 分。

注：投标文件中提供承诺（格式自拟）。
	

	
	供货方案

（15分）
	供货方案内容详实，供货计划周全，供货过程中的配套服务细致、完善，得 10-14 分；供货方案内容比较详细，供货计划较为周全，供货过程中有一定的配套服务，得5-9分；供货方案内容较为简单，措施和计划安排基本满足本项目要求，有待进一步完善的，得 1-5 分；差或未提供的不得分。 

	

	
	售后服务及增值服

务承诺

（14分）
	1、售后服务承诺（满分7分）：售后服务承诺细致、完善，符合招标文件相关要求，有售后服务体系，有利于项目顺利实施的，得5-7分；售后服务承诺比较完善，基本符合招标文件相关要求，在项目实施过程中有一定的积极意义，得 3-4 分；售后服务承诺较简单，有待进一步完善的，得 1-2 分；差或未提供的不得分。

2、增值服务承诺（满分7分）：实用性和针对性强，增值和特色服务价值高，得 5-7 分；实用性和针对性较强，具备增值和特色服务价值，得 3-4 分；增值服务方案比较简单，有待进一步完善的，得1-2分；方案差或未提供的不得分。
	

	
	代理权限

14分
	投标人具有以下出版社或出版社发行部门的且在有效期内的合同、代理、授权、经销中任一种：满分14分：

1、高等教育出版社得 6 分，满分 6 分。

2、中国盲文出版社、机械工业出版社、电子工业出版社、中国纺织出版社。每提供一家得2分，满分8分。


	

	
	体系认证证书

（9分）
	提供在有效期内的体系认证证书：职业健康安全管理体系认证证书，质量管理体系认证证书，环境管理体系认证证书。每提供一份得3分，满分9分。
	

	
	服务业绩

（12分）
	提供自2019年1月1日（含）以来签订的公办中等职业学校教材供应合同复印件，有一份得1分，最高得12分；同一所学校的合同只计一份业绩。
	

	价格分

（30 分）
	价格分

（30 分）
	满足招标文件要求且投标折扣率最低的作为评标基准折扣率，其价格分为满分 30 分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：投标报价得分＝（评标基准折扣率/投标折扣率）×价格权值（30%）×100，四舍五入小数点后保留一位。
	


技术及资信分的汇总方法为：对某一投标供应商的技术及资信的每一个指标项得分，取各位评委评分之平均值，四舍五入保留至小数点后两位数，得到该投标供应商该指标项的得分。再将投标供应商每个技术及资信的指标项得分进行汇总，得到该投标供应商的技术及资信分之和。

得分汇总

将每个有效投标供应商的技术及资信分之和加上根据上述标准计算出的价格分，

即为该投标供应商的综合总得分。
附件3：

主要课程目录
	序号
	课程名称
	序号
	课程名称
	序号
	课程名称
	序号
	课程名称

	1
	语文
	11
	公共艺术（音乐）
	21
	口腔工艺材料学基础
	31
	作业疗法

	2
	数学
	12
	公共艺术（美术）
	22
	口腔工艺设备
	32
	康复评定技术

	3
	英语
	13
	信息技术
	23
	口腔疾病概要
	33
	人体解剖学

	4
	历史
	14
	固定义齿修复工艺技术
	24
	口腔解剖学
	34
	大腿假肢装配

	5
	体育
	15
	可摘义齿修复工艺技术
	25
	口腔生理学
	35
	老年人辅助器具应用

	6
	职业道德与法治
	16
	口腔预防保健学
	26
	常见疾病康复
	36
	脊柱矫形器装配

	7
	中国特色社会主义
	17
	口腔医学美学
	27
	物理因子治疗技术
	37
	上肢矫形器装配

	8
	哲学与人生
	18
	口腔正畸工艺技术
	28
	引导式教育
	38
	小腿假肢装配

	9
	心理健康与职业生涯规划
	19
	口腔组织病理学基础
	29
	言语疗法
	39
	运动疗法

	10
	服装设计基础
	20
	电子电器产品营销
	30
	美术设计基础
	40
	计算机编程基础

	41
	服装结构设计
	54
	手机原理与维修
	67
	电子商务基础
	80
	Auto CAD制作

	42
	衬衫设计·制版·工艺
	55
	课程设计
	68
	常用工具软件
	81
	商务谈判

	43
	服装制作工艺
	56
	制冷与空调设备维修
	69
	影视后期制作
	82
	移动商务基础

	44
	裤装设计·制版·工艺
	57
	电子CAD
	70
	Flash动漫基础
	83
	管理学

	45
	裙装设计·制版·工艺
	58
	电子测量仪器
	71
	办公基础技能
	84
	网络营销

	46
	服装配饰制作
	59
	电子产品设计与制作
	72
	计算机组装与维护
	85
	网站建设与管理

	47
	服装手工工艺
	60
	电子产品结构与工艺
	73
	Photoshop平面设计
	86
	消费心理学

	48
	服装工艺
	61
	电子技术基础与技能
	74
	数据库应用基础
	87
	图文排版

	49
	电路分析与应用
	62
	传感器技术及应用
	75
	网页设计
	88
	计算机专业英语

	50
	数字电子技术
	63
	电子产品装配与检测
	76
	Illustrator
	89
	计算机网络基础

	51
	模拟电子技术
	64
	智能电子产品设计制作
	77
	数据库
	90
	电子商务文案策划与写作

	52
	商务礼仪
	65
	电工技术基础与技能
	78
	3ds max动画设计
	91
	电子商务数据分析与应用

	53
	陶瓷工艺
	66
	菜品设计与制作
	79
	西医学基础
	92
	实用人体学

	93
	工艺表现（传统绘画）
	101
	烹饪工艺美术
	109
	按摩学基础
	117
	中医学基础

	94
	工艺表现（现代插画）
	102
	中国名菜制作
	110
	保健按摩学
	118
	中医诊断学

	95
	色彩
	103
	中式烹调技艺
	111
	触诊诊断学
	119
	中药学

	96
	设计基础
	104
	菜肴围边与食品雕刻
	112
	儿科按摩学
	120
	餐饮企业运营与管理

	97
	素描
	105
	烹饪艺术与冷拼制作
	113
	妇科按摩学
	121
	烹饪营养与配餐

	98
	工艺美术史
	106
	餐饮管理
	114
	经络腧穴学
	122
	食品安全操作规范

	99
	设计概论
	107
	烹饪工艺基础
	115
	内科按摩学
	123
	名点制作

	100
	产品装饰工艺
	108
	烹饪概论
	116
	伤科按摩学
	
	


出版社参考目录、
	序号
	名称
	序号
	名称
	序号
	名称
	序号
	名称

	1
	高等教育出版社
	5
	电子工业出版社
	9
	复旦大学出版社
	13
	人民美术出版社

	2
	机械工业出版社
	6
	中国中医药出版社
	10
	中国纺织出版社
	14
	北京大学出版社

	3
	化学工业出版社
	7
	中国水利水电出版社
	11
	中国轻工业出版社
	15
	中国青年出版社

	4
	人民卫生出版社
	8
	中国盲文出版社
	12
	中国人民大学出版社
	16
	人民邮电出版社

	
	
	
	
	
	
	
	




